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2 Cabe destacar que las redes sociales más utilizadas, es decir, Facebook, Twitter, Whatsapp, Instagram y Tik Tok, son, en rigor, 

plataformas de publicidad. Como señala Srnicek, en empresas como Facebook “los usuarios son trabajadores no asalariados que 

producen bienes (datos y contenidos) que son así tomados y vendidos por las compañías a los anunciantes y otros interesados” 

(Srnicek, 2018: 53). 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 


